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Hovedpun’kter i
varehandels-
rapporten

@konomisk oppsving & befolkningen gker

Stemningen i naeringslivet i oljefylkene Rogaland, Hordaland og Agder snudde i 2017, saerlig varen 2017. Optimismen har
vedvart siden og bedriftene venter vekst i aktivitet og sysselsatte kommende ar. Antall jobber og befolkningsveksten tar
seg opp i takt med bedringen. For Oslo og norsk gkonomi generelt ble oljenedgangen noksa mild. Lav rente,
oljepengebruk, svak krone, god vekst hos Norges handelspartnere og omstillingsdyktige bedrifter har dempet nedgangen

Tjenester er stgrst, netthandel gker og bilparken byttes

| takt med hgyere inntekts- og velstandsniva har andelen av forbruket som gar til tjenester gkt, og en mindre andel pa
varer. Servering gker ogsa raskere enn varehandel og denne trenden er seerlig tydelig i Oslo. Netthandel gker betydelig
raskere enn handel for gvrig. Gunstige rammevilkar samt gvrige tiltak bidrar til bilparken byttes i hgyt tempo. Nye el-biler
pkte med 35% i 2017, mens bensin/diesel falt med 23%. Mange har prioritert bilkjgp de siste arene. Dette pavirker
varehandelen. Samtidig er kostnadene ved el-biler (bom og strgm mm) lavere, og dette vil kunne frigi mer til andre
formal fremover. Bilsalget blir trolig noe lavere i 2018 enn 2017 (tar seg noe opp igjen i 2019 pga leveringstid).

Handel hjemme vs utland & sentrum vs kjgpesenter

Velstandsutviklingen gir flere muligheter. Nordmenn reiser stadig mer utenfor landets grenser og forbruket ute gker. Som
andel av samlet forbruk har handel utenlands gkt fra 5% til 8%, dvs en gkning pa 60%. Utlendingers forbruk i Norge har gkt
i takt med den generelle veksten i konsum i Norge — og har saledes (sa langt) ikke gitt ekstra Igft i forbruksveksten i Norge.
Varehandelen i byene har veerti endring gjennom mange ar. Fgr var det mye fysisk handel i byene, men sarlig
plasskrevende varehandel har flyttet ut. Kjgpesentre (utenfor byene) har vokst. Typisk er kleer og sko (som har opplevd fall
i priser i mange ar) en stgrre andel i byene og enn pa kjgpesenter — og utvikling i varekonsum i by vs senter ma ogsa
vurderes i lys av dette. Servering blir en stadig stgrre del av omsetningen, sarlig i byer, men ogsa pa kjgpesenter.

Varehandel sideveis i Rog., Hord. (litt) & Agder opp i 2017

I Norge gkte omsetningen i varehandel med 1,7% i 2017 (3,0% inkl bil). Prisene gkte med 1,1% og den reelle veksten ble
dermed 0,6%. Dette er lavere enn i 2016, men hgyere enn 2015. Den reelle veksten var hgyest innen bil mm, samt kleer
og sko fordi prisene falt mer enn omsetningen. Sport var eneste varegruppe med reell nedgang - som fglge av darlig
sesong (saerlig vinter) og hgy konkurranse. Regionen har hatt noe lavere vekst enn Norge siste par arene. Varehandelen i
Rogaland var sideveis i 2017, men det var hgy vekst i bilsalget (bomring mm) — og samlet var veksten pa 2,5%, som er pa
linje med de siste arene. Hordaland hadde god vekst i 2015 og 16, men litt mer dempet i 2017 pa 1,4%. Hus og hjem gkte
med 3%. Det var god vekst i bilsalget som bidro til samlet vekst pa 2,6%. Agder hadde noe hgyere vekst (og litt hgyere
enn Norge) pa 2,4% med god vekst for hus og hjem, samt spesialbutikker. Bil gkte og samlet var veksten 3,2%.

Varehandelsbedriftene venter vekst det neste aret

SR-Banks konjunkturbarometer var blant de fgrste som ga signaler om positivt stemningsskifte i 2017. Dette har vedvart og
varen 2018 er nivaet det hgyeste pa 5 ar. Det lover godt for det kommende aret med flere jobber og gkt kjgpekraft (og bil ta
en mindre del av forbruksveksten enn de siste arene). Blant bransjene pa Sgr- og Vestlandet er det bra jevnt over.
Varehandel er hgyest med en indeks pa 65%, dvs betydelig overvekt av bedriftene venter vekst. Varehandelen i alle fylker
er godt i pluss (og hgyest i Rogaland pa siste maling)
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Hva bruker vi pengene pa?

Mat og drikke*

Alkoh. & tobakk

Kleer og sko*
Bolig og brensel

Mgbler og hush. Art.*
Helse, utd, post mm

Transport

Kultur og fritid* (inkl sport mm)

Overnattings- og serv.tjenester*

Andre varer* og tjenester

Nordmenns konsum utland

(Utlendingers konsum* Norge)
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Viktige drivere for handel og forbruk

Aret som gikk — vinnere (og tapere)

Aret som kommer — hva har vi i
vente? Viktige funn fra barometeret
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1 Viktige drivere for handel og forbruk

‘ Aret som gikk — vinnere (og tapere)

Aret som kommer — hva har vi i
vente? Viktige funn fra barometeret
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@konomisk oppsving

Norge. Utsikter blant bedriftene
Bred maling (Norges Bank). Industribedrifter (SSB)
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Befolkning — en veldig viktig driver

Befolkningsutvikling fra ar 2000 (som er indeksert til 100)

NORGE + 17%
siden ar 2000
ca 1% per ar

EUROSONEN +

6% siden ar 2000
under 0,5% per ar

Sverige

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
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Norges befolkning gker — szerlig Oslo og s@r-vest

Befolkning 1. jan 2018, vekst siden 2000 og (vekst i 2017)

Befolkningsutvikling fra ar 2000 (som er
indeksert til 100)

Norge
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Tjenester er st@rre enn varer og gker mest -

forbruksmegnster endres i takt med hgyere inntekt
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Kilde: SSB

@kning i
tjenester
siden 2000

+116%
Pkning i
varer siden
2000

+61%

2014 - fgrste gang
vi brukte mer pa
tjenester enn varer

(12000 var varer
23% hgyere & 86%
hgyere i 1970
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Handel i kraftig endring — netthandel tar av
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Netthandel utgjor ca 7% av detaljhandelen

Detaljhandel | kategorien «annet» | kategorien «netthandel»

B Netthandel
B Utenlandske

butikker
Annet B Grensehandel
g ; Norske
B Detaljhandel i :
butikk Handell butikker

utlandet

Kilde: Tall per 2016, Varehandelsrapporten 2017/18, Virke SparEBank o
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Netthandelen tar av — og ventes videre vekst

Indeks

400
2016 2030

Netthandel varer i utlandet: +281%
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200 Netthandel varer i Norge: +101%
160 - Nordmenns varekonsum i utland:
+62%
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Internett-kampen — utfordringer og muligheter. Verdens
5 st@rste selskaper har 2 ting felles (alle nye og tech)

Amazon is now second most valuable

U.S.-listed company, tops Alphabet World's Largest Companies by Market Capitalization
Noel Randerwich, April Joyner 3 MIN READ vy f
2007 2017
(Reuters) - Amazon.com (AMZN.O) became the second most valuable publicly listed U.S. company
A e T R4 W Exxon Mobil  ESTE  Aeple 85 .,
—— General Elecric SSIIIIINN  Alphabet gzl vy [

Microsoft  BEBIIIIN Microsoft ssalll v [
ICBC % Facebook s N\ B
Citigroup 43 Amazon s . B
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Bank of America - Tencent -Ty
PetroChina Johnson & Johnson -_Ny
China Mobile - Exxon Mobil 323
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Internett-kampen — utfordringer og muligheter

Etterbers Teknolog) (4]

Hvem taper nar Jeff Bezos vinner?

Amazon er villig til 2 krige mot alle for 4 gi kunder billigere og bedre varer
raskere. Dette blir vinnerne og taperne i Amazons verden.

a Are Traasdahl
-

Noen indikasjoner:

Vinnere - smart detaljhandel
& sluttkunder

Tapere: merkevarer,
consumer packed goods,
tradisjonelle
medieselskaper, samt
forsikring, telekom, bank
(dog ikke alle...)
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Internetthandel - hgy vekst,
men fra lave nivaer
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En faktor som har ekstra pavirkning pa varehandelen
na (men som ogsa vil kunne pavirke positivt) er...
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Bilparken er i stor endring - nybilsalg i 2017 hgyeste siden
1986 - pga el-bil opp ca 35%, mens bensin/diesel ned 23%

Teslaleverteut bileri oginntok med Model X en solid fj blant i

Norge. Her venter biler pa sine nye eiere pa Drammen havn. Foto: Vegard Wivestad Grett/NTB Scanpix
Privat Motor

-2017 var et rekordar

Bilbransjen kan feire et rekordgodt 2017, og det nye dret ser ut til & bli omtrent
like bra.

2017 Opp fra 2016

Nye 158 650 +2,6%
Bruktimporterte 20944 +28,3%
Eierskifter (bruktbilsalg) 468 611 +15%

158,650 nye personbiler i 2017

50,000 nye personbiler med hybriddrift (+31%), inkl 29,000
nye personbiler med ladbar hybriddrift (+44%)

33,000 nye nullutslipp personbiler (+ 36%)
76,000 bensin og diesel (-23%)

Hgy bruktimport av elbiler i 2017 (9000 nullutslipp, +62%)

Kilde: ofvas SpareBank o

SR-BANK



Og vi har kunnet bruke mer pa andre ting - konsum
i utlandet +260% siden 2000

Konsum i millioner kroner i 2017
1600000

1400000 8% +4

1200000 prosentpoeng
1000000 Andel az\:)l;c;nsum i Andel 2000 versus
800000 2017
600000
400000
200000
0 ] o I
Konsum i Varekonsum  Mat og drikke Klzer og skotgy Nordmennii
husholdninger utlandet
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Flytrafikken dempet av oljenedgangen, men
begynner a ta seg opp

Flytrafikk. Antall passasjerer (pax). Arlig endring ° I-!ar ¢kt i.Norge SiSte to ér e_tter
o sideveis i 2015. Utlandstrafikk
(ca 40%) vokser naer dobbelt sa
raskt som innenlands

15%
10%

5%  Regionen mer dempet utvikling
enn Norge i kjglvannet av

oljenedgangen siden 2014

0%
-5%
e Hittil i ar er det vekst pa 2-3%

alle steder (eks Karmgy som er
sideveis)
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Sterk vekst i utenlandske turister til Norge — har gkt
over 30% siden 2014 (svak kronekurs hjelper)

Hotellovernattinger i Norge

Millioner. Sum siste 12 maneder Kronekurs. Vs USD, EUR og GBP
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2010 2012 2014 2016 2018 USD EURO GBP
Utenlandske gjester Norske gjester Kilde: Thomson Reuters Datastream, SpareBank 1 SR-Bank
Kilde: Thomson Reuters Datastream, SpareBank 1 SR-Bank
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‘ Viktige drivere for handel og forbruk

2  Aret som gikk — vinnere (og tapere)

Aret som kommer — hva har vi i
vente? Viktige funn fra barometeret
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Norge — dempet vekst i varehandelen i 2017

Detaljhandel i Norge, arlig endring (%)

4,0
37
31 31 3,2
I 23
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Norge — lav prisvekst i 2017 (tross svak krone)

Vekst i detaljhandel og inflasjon i Norge

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

" Vekst A Inflasjon SpareBanko
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Norge — reell vekst i varehandelen pa 0,6% i 2017

Reell vekst i detaljhandel i Norge

2,5
2,1
1.8 1,6
-0,1 0

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

= Vekst = Reell vekst A Inflasjon SpareBanko
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Norge — dempet vekst i 2017 og bil mm gkte mest,
mens det var nedgang for klzer og sko

Norge — varehandel. Arlig endring (%)
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3 27 2,5
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0
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Detaljvarer Bil, bat og Mat og drikke Klzer og sko Hus og hjem  Spesialbutikker  Sport, spill og
drivstoff bgker
" Vekst
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Norge — lav prisvekst, saerlig kleer og sko

Detaljvarer

Bil, bat og
drivstoff

Vekst og inflasjon i 2017 i Norge

s .

4,4
A

2,2

1,1
A
.

Mat og drikke Kleer og sko Hus og hjem  Spesialbutikker  Sport, spill og
boker

= Vekst A Inflasjon SpareBank o
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Norge — reell vekst i 2017 for alle unntatt sport mm
(darlig vinter og hgy konkurranse)

Reell vekst i 2017 i Norge
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Detaljvarer Bil, bat og Mat og drikke Kleer og sko Hus og hjem  Spesialbutikker  Sport, spill og
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Regionen — hgyere vekst vs Norge i mange ar, men noe
mer dempet siste tre ar

Vekst i detaljhandel i regionen og Norge
5

4,2
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Regionen — betydelige forskjeller med tidvis god vekst i
Hordaland og Agder, og dempet vekst i Rogaland siste 3 ar

Vekst i detaljhandel i regionen og fylkene

HINnne

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
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N
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Lavere vekst i alkoholsalg i 2017 (endringer i tax
free pavirker)

Alkoholsalg. Arlig endring (%)
8%

6%

4%

2%
N

0%
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Rogaland Agder SpareBank o
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Hordaland

Norge Regionen



Kigpesenterandel noksa stabil — og hgyest
andel i Hordaland

Omsetning pa kjgpesenter som andel (%) av samlet varehandel

HORDALAND ROGALAND AGDER OSLO

m 2015 m2016 = 2017
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Servering (og tjenester generelt) vokser

| ELE
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Servering (og tjenester generelt) vokser

Servering som andel (%) av varehandel
og servering

OosLo BERGEN KRISTIANSAND STAVANGER HAUGESUND

m 2015 m2016 = 2017

Omsetning i 1000 kr ekskl. mva _

2015
Oslo 11029284
Bergen 2976978

Kristiansand 858815
Stavanger 1557187

Haugesund 390314

2016

12047214

3061009

924141

1556779

410641

2017--
12841373 -

3058924

1014606--

1587702 -
396854 -

Kilde: Kvarud og SSB
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Servering (og tjenester generelt) vokser —
ogsa pa kjppesentrene
Serveringssteders omsetning i millioner kroner pa kjgpesentre

800 742 765 767

700
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400
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200

100
0

556 568 284
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274 301
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Serveringssteders omsetning i kjippesentre
inkl Oslo

Serveringssteders omsetning i millioner kroner pa kjgpesentre

2500 2374
2113

1500
1000 742 765 767
556 568 584
500 I I l I 274 301 311
0 ]
Hordaland Rogaland Agder Oslo
2015 m 2016 m2017 SpareBank
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Serveringssteders andel av omsetning |
kippesentre — hgy i Oslo, saerlig Aker Brygge

Serveringsstedenes andel av butikk- og serveringsomsetningen i

14 kigpesentrene
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1
10,3 0.9
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Serveringssteders andel av omsetning i
kippesentre har gkt i Oslo og Agder

Serveringsstedenes andel av butikk- og serveringsomsetningen i

kjdpesentrene
14
» 11,8
10,3102
10
8 6,5 6,7 7,0
6 51 51 5,1
4,1 4,0 4,0 4,1 41 4,2
4
0

Oslo Kristiansand Stavanger Haugesund Bergen

2015 m 2016 m 2017
SpareBanko
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Hordaland

Hordaland. Serveringssteders
omsetning i millioner kroner
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720

700

pa kjppesentre

742

2015

765
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B Omsetning
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4,7
4,6
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Hordaland. Serveringssteders

andel av omsetning i
kjopesentre

4,5

4,3

2015 2016 2017
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Bergen

Bergen. Serveringssteders Bergen. Serveringssteders
omsetning i millioner kroner andel av omsetning i
pa kjgpesentre kigpesentre

600 5,5
590 583 584 5,3
>80 572 51
570

560 43
550 4,7
540 4,5

2015 2016 2017 2015 2016 2017
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Rogaland
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520

Rogaland. Serveringssteders
omsetning i millioner kroner

pa kjgpesentre

556
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Rogaland. Serveringssteders
andel av omsetning i
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Stavanger

170
165
160
155
150
145

Stavanger. Serveringssteders
omsetning i millioner kroner

pa kjgpesentre

162
I n

2015
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Haugesund
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Haugesund. Serveringssteders
omsetning i millioner kroner

pa kjgpesentre

63 62
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3,5

Haugesund.
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Agder

Agder. Serveringssteders
omsetning i millioner kroner

320
310
300
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280
270
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pa kjgpesentre
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311

2017
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av omsetning i kjgpesentre
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Kristiansand

Kristiansand.

290 Serveringssteders omsetning i

210

200
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Oslo

Oslo. Serveringssteders Oslo. Serveringssteders
omsetning i millioner andel av omsetning i
kroner pa kjgpesentre kjepesentre
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Norge — dempet vekst i varehandelen i 2017

412,40

Handel E

(mrd kr) 184,10 70
3 103,40 p— ‘F
36,90 51,10 Qo T
21,90 15,50
- - [ I
Detaljvarer Mat og drikke Klzer, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og  Butikkhandel vin og
bgker brennevin
Vekst 2017 1,7 % 1,7 % -1,4 % 2,7 % 2,5% 0,6 % 1,3%
Vekst 2016 3,2% 3,7 % 1,1% 3,0% 3,5% 1,5% 3,1%
Vekst 2015 3,1% 3,1% 1,4 % 2,9 % 4,7 % 52 % 1,4 %

SpareBank o
51 SR-BANK
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Hordaland — 42 mrd kroner pa varehandel og 20
mrd kroner pa bil mm — hgyest vekst innen bil

Handel i Hordaland i mrd kroner Handel i Hordaland, arlig endring (%)
70 12%
60 10%
8%
50
6%
40
4%
30
2%
20
0%
10 -2%
0 -4%
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
M Detaljvarer Bil mm Detaljvarer Bilmm eecesce Sum

Kilde: SSB. *Bil mm inneholder: handel med og reparasjon av motorvogner, fritidsbater og drivstoff. Drivstoff utgjgr SpareBank
ca 3,5-4 mrd kroner dvs 25% av dette SR-BANK



Hordaland — litt lavere vekst enn Norge, hus og hjem
opp, kleer og sko ned (omtrent som prisnedgang)

Handel
(mrd kr)

Vekst 2017

Vekst 2016

Vekst 2015

53

41,73

Detaljvarer

1,4%
3,1%
3,1%

Mat og drikke

2,1%
3,9 %
3,1%

XN

3,59

Klzer, sko og vesker

-4,8 %
0,1%
1,7 %

r

9,89

Hus og hjem

2,4 %
3,2%
2,9%

P
B

9

Spesialbutikker

0,8 %
1,8 %
5,0%

do
2,30
[

Sport, spill, leker og
bgker

1,5%

0,6 %
5,0%

b4

1,50
I

Butikkhandel vin og
brennevin

1,0%
2,5%
2,3%

SR-BANK

SpareBank o



Bergensregionen — dempet vekst, hus og hjem
(og sport) trekker opp

Handel
(mrd kr)

Vekst 2017
Vekst 2016

Vekst 2015

54

32,50

Detaljvarer

1,3%
2,7 %
3,6 %

Mat og drikke

2,1%
3,1%
3,1%

Klzer, sko og vesker

-5,1%
-0,2 %
1,7 %

r

8,06

Hus og hjem

3,1%
3,8%
4,7 %

3,99

Spesialbutikker

-0,1%
1,3%
51%

do
1,95
E—

Sport, spill, leker og
bgker

1,6 %
0,1%
52%

b4

1,05
I

Butikkhandel vin og
brennevin

0,5%
1,9%
2,6 %

SpareBank o

SR-BANK



Bergensregionen (kommuner) — hgyest vekst
| Fjell og Os

32,50

Handel
(mrd kr)

Vekst 2017
Vekst 2016

Vekst 2015

55

Totalt

1,3%
2,7%
3,6 %

1,49

Askgy

2,3%
2,8%
0,9 %

26,02

Bergen

0,9 %
2,2%
4,0 %

2,27

Fjell

4,1%
5,6 %
5,5 %

1,50
Os
6,6 %

11,9 %
1,2%

SpareBank o

SR-BANK
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Hayere vekst de siste arene gker dekningsgrad i
Fjell og Os, stabilt i Bergen

140

120

100

80

60

40

20

0

2008

2009

2010 m 2011 m 2012

2013

2014 w2015 m 2016 m 2017

Bergen

Fiell

Askoy

Lindas

SpareBank

SR-BANK

1



Bergensregionen — handelssentre

32,50
Handel
(mrd kr)
5,53 5,03
2,69 2,27
1,53 1,20 1,19 1,12 1,14 ’ -
0,56 ’ 0,69 0,47 ’ ’ ’
- - ] ] ] —— — [ ]
Totalt Arna Bergen Fana - Radal Fiell Fyllingsdalen Kleppestg Laksevag Loddefjord Nestun Os S¢ndre bydel Asane
sentrum (Bergen)
Vekst 2017 1,3 % 0,8% -1,1% -7,7 % 2,0% -1,8 % -1,5% 5,4 % 1,8 % 12,2 % 3,3% 6,9 % 5,0%
Vekst 2016 2,7 % 1,4 % -1,0 % -1,5 % 52 % 4,6 % -0,5 % 10,9 % 1,8 % 3,8% 2,5% 2,8 % 4,8 %
Vekst 2015 3,6 % 0,5% 2,1% 0,8 % 53 % 4,9 % -2,0% 7,6 % 2,5% 3,4 % 0,5% 8,0 % -0,4 %

SpareBank o

57 SR-BANK



Bergen sentrum — noe nedgang som fglge av varemix
(kleer og sko), mens hus og hjem & sport mm trekker opp

Handel
(mrd kr)

Vekst 2017
Vekst 2016

Vekst 2015

58

5,53

Detaljvarer

-1,1%
-1,0 %
2,1%

Mat og drikke

0,5%
2,7 %
3,2%

Klzer, sko og vesker

-7,6 %
1,2 %
-1,0%

r

0,80

Hus og hjem

1,2 %
-10,3 %
8,7%

K=l
o
(=)}

Spesialbutikker

-2,2%
-2,5%
-0,3 %

(]
Jo
0,47

Sport, spill, leker og bgker

2,4%
-6,1 %
0,8 %

SpareBank o

SR-BANK



Asane — vekst innen mat og drikke, samt hus
og hjem (lkea)

Handel 2,77
(mrd kr)
— (]
N = o
0,28 0,34
I |
Detaljvarer Mat og drikke Klzer, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og bgker
Vekst 2017 5,0 % 19,5 % -9,9 % 3,6 % 0,8 % -5,1 %
Vekst 2016 4,8 % 19,3 % -8,2 % 3,9 % -0,3 % -0,3 %

SpareBank o
59 SR-BANK



Asane vs Bergen sentrum

10,0 %

8,0%

6,0 %

4,0 %

2,0%

0,0 %

-2,0%

60

2009

Arlig endring (%)

@—@® Bergen sentrum

—@ Asane
—0
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
SpareBank

*Statistikken for Asane 2015 er justert (fra -0,4 til 4,5%) i trad med utvikling i fylket pga feil i registrering hos SSB

SR-BANK

1



Fordeling detaljvarehandel

55,1%
46,8 %
43,4%
36,3%
23,7% 24.8% 232%
20,2 %
17,3 %
14,5 %
11,8% 123%
8,6 % 6% 8,6% 8,0%
. 5,5% 6,0% 56% . 68%
Hordaland Bergensregionen Bergen sentrum Asane

B Mat og drikke B Klzer, sko og vesker B Hus og hjem m Spesialbutikker Sport, spill, leker og bgker

SpareBank o
61 SR-BANK



Fana/Radal — ombygging av Lagunen
kippesenter slar kraftig ut

Handel
(mrd kr)
0,35
Detaljvarer Mat og drikke Klzer, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker
Vekst 2017 -7,7 % -6,2 % -6,1 % -8,1% -7,4 %
Vekst 2016 -1,5% 1,0 % -3,5% 3,3% 6,2 %
Vekst 2015 0,8 % -1,5% -0,6 % 0,1 % 5,6 %

62

do
0,32

Sport, spill, leker og bgker

-8,2%
-19,6 %
3,7%

SpareBank o

SR-BANK



Loddefjord — noe vekst som fglge av mat og
drikke (samt hus og hjem)

1,19

Handel
(mrd kr)
= .
023 0,17 O%
]
Detaljvarer Mat og drikke Klzer, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og bgker
Vekst 2017 1,8% 9,2 % -8,1% 1,5% -1,2 % -6,9 %
Vekst 2016 1,8 % 0,0 % 5,7% 5,0% -0,4 % -6,1 %
Vekst 2015 2,5% 1,8% -2,8% 14,7 % -1,7 % 4,7 %

. SpareBark @)



Os — hgyere vekst enn Hordaland for gvrig pga
vekst i mat og drikke, samt spesialbutikker

Handel
(mrd kr) T,
0,25 L= 9
é 0,19 O"E)
| —
Detaljvarer Mat og drikke Klzer, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og bgker

Vekst 2017 3,3% 4,5% 1,8 % 1,5% 51% -1,5%

Vekst 2016 2,5% 1,4 % 4,1 % 4,4 % 4,7 % -4,7 %

Vekst 2015 0,5 % 4,1% -2,3% -10,8 % 7,1% 6,6 %

SpareBank o

SR-BANK

64



Sendre bydel — god vekst innen flere varegrupper,
og saerlig hus og hjem bidrar til samlet vekst

Handel
(mrd kr)

Vekst 2017
Vekst 2016

Vekst 2015

65

2,27

Detaljvarer

6,9 %
2,8%
8,0%

A=

1,22

Mat og drikke

2,8%
3,0%
3,8%

0,08
I

Klzer, sko og vesker

34,6 %
-16,7 %
12,3 %

T

0,57

Hus og hjem

11,3 %
11,5%
2,2%

o
N
v

Spesialbutikker

33%
-10,2 %
40,8 %

(]
o
0,08
]
Sport, spill, leker og bgker

22,7 %
-32,7%
137,7 %

SpareBank o

SR-BANK



Markedsandeler 2017 vs 2016

20,00%
18,00%
16,00%
14,00%
12,00%
10,00%
8,00%
6,00%
4,00%
2,00%

0,00%

66

17,4%
17,0 %
9,1%
4,7 %4,7 %

3,8 %3,7 %

B I I I I
Arna Bergen Fana / Radal Fjell Fyllingsdalen
sentrum

2,2%2,1%

Kleppestg

1,4%1,4%

Laksevag

m 2016 m2017

15,5 %
149 %
66% 0%
3,6 %3,7 % 319%34% 38%35% II
Loddefjord Nestun Sgndre bydel Asane

(Bergen)

SpareBank

SR-BANK

1
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5

16,8
I |
Nasjonalt Hordaland Bergensre gionen
Vekst 2017 4,7 % 53% 57 %
Vekst 2016 7,3% 4,8 % 59%
Vekst 2015 7,2% 5,6 % 6,7 %

Motorvogner og drivstoff — vekst i Hordaland
pa over 5%

310,1

Handel
(mrd kr)

20,0
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Agder — 23 mrd kroner pa varehandel og 15 mrd
kroner pa bil mm — hgyest vekst i bil siste 3 ar

Handel Agder mrd kroner Handel Agder, arlig endring (%)
45 8%
40 %
6%
35
5%
30 1%
25 3%
20 2%
15 1%
0%
10
-1%
s -2%
0 -3%
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

M Detaljvarer Bil mm Detaljvarer Bilmm eecesce Sum

Kilde: SSB. *Bil mm inneholder: handel med og reparasjon av motorvogner, fritidsbater og drivstoff. Drivstoff utgjgr SpareBank
omtrent 25% av denne posten SR-BANK



Norge — dempet vekst i varehandelen i 2017

412,40

Handel E

(mrd kr) 184,10 70
3 103,40 p— ‘F
36,90 51,10 Qo T
21,90 15,50
- - [ I
Detaljvarer Mat og drikke Klzer, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og  Butikkhandel vin og
bgker brennevin
Vekst 2017 1,7 % 1,7 % -1,4 % 2,7 % 2,5% 0,6 % 1,3%
Vekst 2016 3,2% 3,7 % 1,1% 3,0% 3,5% 1,5% 3,1%
Vekst 2015 3,1% 3,1% 1,4 % 2,9 % 4,7 % 52 % 1,4 %

SpareBank o
70 SR-BANK



Agder — hgyere vekst enn Norge, seerlig hus
og hjem samt spesialbutikker

23,46
Handel 10,83
(mrd kr) 7;,
3 5,93 —
2,00 2,93 Otro T
- [ | —
Detaljvarer Mat og drikke Klzer, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og  Butikkhandel vin og
bgker brennevin
Vekst 2017 2,4 % 1,9 % -0,6 % 3,9% 4,6 % 0,8 % 1,1%
Vekst 2016 3,5% 4,3 % 1,3% 2,8 % 3,6 % 3,9 % 3,3%
Vekst 2015 1,1% 2,7 % -0,7 % -1,6 % 5,4 % -3,8 % 0,6 %

SpareBank o
71 SR-BANK



Kristiansandsregionen — omtrent samme
vekst som Norge

11,18

Handel -E

(mrd kr) 477 T
3,03 =
A i ®
1,10 1,38 o% T
] ——
Detaljvarer Mat og drikke Klzer, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og  Butikkhandel vin og
bgker brennevin
Vekst 2017 1,9 % 2,1% -0,9 % 1,8 % 6,0 % -4,3 % 0,9 %
Vekst 2016 3,2% 2,8 % 2,2 % 3,0% 3,8 % 3,0% 2,7 %
Vekst 2015 1,7 % 4,0 % -2,9 % -0,2 % 51% 3,4% 0,6 %

SpareBank o
72 SR-BANK



Kristiansandsregionen (kommuner) —
Kristiansand litt over snittet

11,18

8,21

Handel
(mrd kr)
1,10 - 0,64 076
o, )
e 0.3 ] e — I
Totalt Birkenes Iveland Kristiansand Lillesand Songdalen Sggne Vennesla
Vekst 2017 1,9 % 7,0 % 1,8% 2,2 % 1,1% 0,0% -2,0% 3,0%
Vekst 2016 3,2% -0,7 % -25,0 % 3,3% 3,5% 5,7 % 6,0 % 0,3 %
Vekst 2015 1,7 % 0,8 % 11,5 % 2,1% 2,0% 0,2 % -4,1 % 2,0%

SpareBank o

73 SR-BANK
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Kristiansand og Lillesand holder stand med
dekningsgrad godt over 100%

2008 2009 m2010 m2011 w2012 m2013 m2014 m2015 2016 m 2017

Kristiansand Lillesand Birkenes Vennesla Songdalen Sggne

SpareBank

SR- BAI\IK
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Kristiansandsregionen (handelssentre)

Handel
(mrd kr)

Vekst 2017
Vekst 2016

Vekst 2015

75

11,18

Totalt

1,9%
32%

1,7 %

1,91

Kristiansand
sentrum

-1,1%
-2,4 %

1,7 %

0,56
]

Lillesand

3,8%
2,6 %

-2,3%

0,63

Sggne

-1,7%

58 %
-5,5%

3,20
0,53
|
Sgrlandsparken Vennesla
4,6 % -11,3 %
4,9 % -8,0 %
6,1 % 1,6 %

0,91

Vagsbygd

0,5 %
4,7 %

-1,5%

3,43

Andre omrader

4,5 %
6,6 %
0,9 %

SpareBank o

SR-BANK



Kristiansand sentrum — noe ned for klzer og sko (men mindre
enn prisfallet) & spesialbutikker, hus og hjem litt opp

1,91

Handel
(mrd kr) —
T 0,52
0,44 o
- = - o¢ro
[ ]
Detaljvarer Mat og drikke Klzer, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og bgker

Vekst 2017 -1,1% 1,8 % -1,5% 1,5% -3,9% -6,7 %

Vekst 2016 -2,4% -4,6 % -5,7 % 3,0% -2,3% -7,8 %

Vekst 2015 1,7 % 10,4 % -8,9 % 4,2 % 4,9 % 2,5%

SpareBank o
76 SR-BANK



Sgrlandsparken — hus og hjem er stgrst og
oker, spesialbutikker har hgyest vekst

r

Handel 1,56
(mrd kr)
Jo
0,48 0,45 0,34
Detaljvarer Mat og drikke Klzer, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og bgker

Vekst 2017 4,6 % -0,7 % 1,6 % 3,8% 44,1 % -3,9 %
Vekst 2016 4,9 % 2,0 % 12,6 % 3,6 % 11,4 % 1,3%
Vekst 2015 6,1% -0,8 % 4,5 % 8,7 % 13,7 % 5,6 %

SpareBank o
77 SR-BANK



Sgrlandsparken vs Kristiansand sentrum

Arlig endring (%)
20,0 %

15,0 %

10,0 %
5,0 % —

O’O % /h \/‘

-5,0%

-10,0 %
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

@—@ Kristiansand sentrum @—® Sgrlandsparken

s SpareBark @)
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Markedsandel 2017 vs 2008

35%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

25,2 %

I171 %

Kristiansand
sentrum

H 2008 m 2017

59% 519

Lillesand

o)
6,9 % 57 %

Segne

28,6 %

19,9 %

Sgrlandsparken

Vennesla

7,1%
l 4,8 %

9,7%

8,2 %

Vagsbygd

30,6 %

25,4 %

Andre omrader

SpareBank

SR-BANK

1



Motorvogner og drivstoff — vekst pa naer
4,5% omtrent som Norge

310,1

Handel
(mrd kr)

|
Nasjonalt Agder Kristiansan dsregionen
Vekst 2017 4,7 % 4,4 % 4,8 %
Vekst 2016 7,3% 4,9 % 50%
Vekst 2015 7,2% 53% 53%

% SpareBank o

SR-BANK
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Norge — dempet vekst i varehandelen i 2017

412,40

Handel E

(mrd kr) 184,10 70
3 103,40 p— ‘F
36,90 51,10 Qo T
21,90 15,50
- - [ I
Detaljvarer Mat og drikke Klzer, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og  Butikkhandel vin og
bgker brennevin
Vekst 2017 1,7 % 1,7 % -1,4 % 2,7 % 2,5% 0,6 % 1,3%
Vekst 2016 3,2% 3,7 % 1,1% 3,0% 3,5% 1,5% 3,1%
Vekst 2015 3,1% 3,1% 1,4 % 2,9 % 4,7 % 52 % 1,4 %

SpareBank o
82 SR-BANK



Rogaland — 36 mrd kroner pa varehandel og 21 mrd
kroner pa bil mm — hgy vekst i bil siste 3 ar

Handel Rogaland mrd kroner Handel Rogaland, arlig endring (%)
60 15%
50
10%
40
5% e
30 __..‘.\/55.\/\
20 0% .: \
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
10 -5%
0
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 -10%
M Detaljvarer Bil mm Detaljvarer Bilmm eeccee Sum
Kilde: SSB. *Bil mm inneholder: handel med og reparasjon av motorvogner, fritidsbater og drivstoff. Drivstoff utgjgr
83 omtrent 25% av denne posten Spare'E-aB!\-lle( o



Rogaland — varehandelen

Handel
(mrd kr)

Vekst 2017
Vekst 2016

Vekst 2015

84

35,81

Detaljvarer

0,2%
0,8 %
1,2 %

Mat og drikke

0,8 %
2,6 %
2,9%

Klzer, sko og vesker

-2,5%
-0,8 %
-4,1 %

naer uendreti 2017

8,99

Hus og hjem

0,2%
-2,1%
-0,5%

4,28

Spesialbutikker

0,9 %
2,0%
3,1%

§o
1,85
——

Sport, spill, leker og
bgker

-3,0%
1,4 %
2,5%

b4

1,28
I

Butikkhandel vin og
brennevin

1,4 %
1,8 %
1,3%

SpareBank o

SR-BANK



Nord-Jaeeren — varehandelen naer uendret i 2017

19,98

Handel
(mrd kr)
Detaljvarer
Vekst 2017 -0,2 %
Vekst 2016 -0,8 %
Vekst 2015 0,8 %

85

N
B
=

Klzer, sko og vesker Spesialbutikker Sport, spill, leker og

b4

0,35

Butikkhandel vin og
brennevin

0,7 %
3,3%
4,1 %

SpareBark @)



Nord-Jaeren — kommuner

Handel
(mrd kr)

Vekst 2017
Vekst 2016

Vekst 2015

86

19,98

Totalt

-0,2 %
-0,8 %
0,8 %

0,58
——

Randaberg

-2,0%

3,6 %
-2,1%

0,15

Rennesgy

53%
0,1%
-4,0 %

7,43

Sandnes

0,8 %
-1,7%
2,1%

1,54

Sola

1,3%
41%
0,6 %

10,28

Stavanger

-0,7 %
0,2%
0,1%

SpareBank o

SR-BANK



Dekningsgrad
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Nord-Jeeren (handelssentre)

Handel
(mrd kr)

Vekst
2017

Vekst
2016

Vekst
2015

19,98

Totalt

-0,2%

-0,8 %

0,8 %

1,27

Forus

-2,3%

-3,2%

0,6 %

1,93

Hillevag -

Mariero

0,7 %

0,9 %

-2,5%

0,49

Hinna

34%

-2,0 %

7,6 %

0,66
—

Jgrpeland

0,7 %

0,5%

1,9%

3,87

Lura

1,0 %
-1,4 %

2,1%

1,27

Madla

-0,4 %

1,2%

2,9%

1,97

Sandnes
sentrum

-1,0 %
-3,8 %

-0,3 %

1,05

Sola

-1,2%

-4,5 %

0,4 %

2,17

Stavanger
sentrum

-4,4 %
4,5 %

-3,0 %

0,39

Stavanger

Pst

-2,3%

13,5%

18,0 %

0,65

Tasta

-0,3 %

3,6 %

3,1%

SpareBank

SR-BANK

4,26

Andre
omrader

1,5%
-2,9 %

0,7 %



Stavanger sentrum — nedgang gjenspeiler
varemix (klzer og sko) samt spesialbutikker

2,17

Handel
(mrd kr)
Detaljvarer
Vekst 2017 -4,4 %
Vekst 2016 4,5 %
Vekst 2015 -3,0 %

89

A=)

0,56

Mat og drikke

-0,5%
8,9 %
-1,7%

N

0,55

Klzer, sko og vesker

-5,1%
1,3%
-9,0 %

r

0,26

Hus og hjem

-5,1%
-9,7 %
-5,3%

o
'Y
®

Spesialbutikker

-11,1%
0,5%
3,0%

(J
do
0,15

Sport, spill, leker og bgker

0,1%
-1,3%
-1,6 %

SpareBank o

SR-BANK



Forus — noe mer dempet enn Rogaland

1,27

Handel 0,68
(mrd kr)
0,04 0,08
—— [
Detaljvarer Mat og drikke Klzer, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og bgker

Vekst 2017 -2,3% -3,1% -0,2 % -2,0% 16,4 % -6,6 %

Vekst 2016 -3,2% 5,6 % -10,0 % -3,6 % -9,7 % -4,7 %

Vekst 2015 0,6 % -11,4 % -2,0% 2,3 % -11,4 % 7,3 %

SpareBank o
90 SR-BANK



Sandnes sentrum — hus & hjem samt
spesialbutikker demper nedgangen

Handel
(mrd kr)

Vekst 2017
Vekst 2016

Vekst 2015

91

1,97

Detaljvarer

-1,0 %
-3,8%
-0,3 %

Mat og drikke

-1,6 %
1,4%
3,1%

Klzer, sko og vesker

-5,3%
-8,2 %
-5,4 %

Hus og hjem

1,0 %
-10,4 %
-11,3%

o
'y
o

Spesialbutikker

1,7 %
-3,0%
11,5%

Sport, spill, leker og bgker

-1,5%
1,3%
6,6 %

SpareBank o

SR-BANK



Lura — litt opp i 2017

Handel
(mrd kr)

Vekst 2017
Vekst 2016

Vekst 2015

92

3,87

Detaljvarer

1,0%
-1,4 %
2,1%

Mat og drikke

9,1%
2,5%
-6,8 %

A

0,51

Klzer, sko og vesker

1,1%
-4,0 %
-4,5 %

2,17

Hus og hjem

0,8 %
-2,8%
7,6 %

o
W

6

Spesialbutikker

-3,3%
59 %
-0,1%

(J
Jo
0,23
]
Sport, spill, leker og bgker

-7,4 %
-2,8%
-0,9 %

SpareBank o

SR-BANK



Hillevag/Hinna

Handel
(mrd kr)

Vekst 2017
Vekst 2016

Vekst 2015

93

1,93

Detaljvarer

0,7 %
0,9 %
-2,5%

Mat og drikke

1,5%
0,9 %
1,3%

r

0,58

Klzer, sko og vesker Hus og hjem

-1,6 % 0,0 %
3,6 % 0,1%
-4,3 % -7,6 %

=
s ||l

0

Spesialbutikker

7,9 %
5,6 %
4,3 %

o

0,06

Sport, spill, leker og bgker

-6,3 %
-10,8 %
57 %

SR-BANK

SpareBank o



Stavanger sentrum vs. Lura og Sandnes sentrum

Isolert vekst pr ar

8,0%
6,0 %

4,0 % —

2,0%

0,0% o \//
2,0% \//

-4,0 %

-6,0 %
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

e—® Lura @—® Sandnes sentrum Stavanger sentrum

SR-BANK
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Klaer, sko og vesker — noe mindre nedgang
enn prisnedgangen pa 4,4%

', ,. 1,97

0,51 0,55
0,30
0,04 0,03 0,05 - 0,02 0,07 0,05

Totalt Forus Hillevag - Hinna Jgrpeland Lura Madla Sandnes Sola Stavanger Tasta Andre
Mariero sentrum sentrum omrader

Vekst 2017 -3,3% -0,2 % -1,6 % -2,6 % 1,9 % 1,1% -11,0 % -5,3% -1,6 % -5,1% -10,9 % 9,4 %
Vekst 2016 -2,3 % -10,0 % 3,6 % 2,5% -25,0 % -4,0 % 1,2 % -8,2 % -11,8 % 1,3% -0,8 % 13,3 %
Vekst 2015 -5,1 % -2,0% -4,3 % 11,2 % 4,6 % -4,5 % 1,3% -5,4 % 34,8 % -9,0 % -9,1% -12,2 %

SpareBank o
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Markedsandeler 2017 vs 2008

25,0%

20,0%

15,0 %

10,0 %

5,0%

0,0 %

96

7,8%

6,4 %

Forus

10,39
A§,7 %

Hillevag -
Mariero

2,4 %2,4 %

Hinna

19,4% 19,4 %

11,2 %
9,8 %
6,4 %
5,5 %
] I I
Jorpeland Lura Madla Sandnes
sentrum

m 2008 m 2017

21,3%
17,59
14,8 %
0,9 %
5,0 %3 %
32%
1,99
13%°% 18 %I
Sola Stavanger Stavanger @st Tasta Andre
sentrum omrader

SR-BANK
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Motorvogner og drivstoff — hgyere vekst enn
| Norge

310

Handel
(mrd kr)

| ——
Rogaland Nord-Jeeren
Vekst 2017 4,7 % 6,8 % 9,7%
Vekst 2016 7,3% 3,8% 7,6 %
Vekst 2015 7,2% 2,7% 1,2 %

o SpareBank o

SR-BANK
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Norge — dempet vekst i varehandelen i 2017

412,40

Handel E

(mrd kr) 184,10 70
3 103,40 p— ‘F
36,90 51,10 Qo T
21,90 15,50
- - [ I
Detaljvarer Mat og drikke Klzer, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og  Butikkhandel vin og
bgker brennevin
Vekst 2017 1,7 % 1,7 % -1,4 % 2,7 % 2,5% 0,6 % 1,3%
Vekst 2016 3,2% 3,7 % 1,1% 3,0% 3,5% 1,5% 3,1%
Vekst 2015 3,1% 3,1% 1,4 % 2,9 % 4,7 % 52 % 1,4 %

SpareBank o
99 SR-BANK



Rogaland — naer uendret i 2017

Handel
(mrd kr)

Vekst 2017
Vekst 2016

Vekst 2015

100

35,81

Detaljvarer

0,2%
0,8 %
1,2 %

W

16,12

Mat og drikke

0,8 %
2,6 %
2,9%

N
3,22
]

Klzer, sko og vesker

-2,5%
-0,8 %
-4,1%

8,99

Hus og hjem

0,2%
-2,1%
-0,5%

P
N
o

Spesialbutikker

0,9 %
2,0%
3,1%

o e

1,85 1,28
| I
Sport, spill, leker og  Butikkhandel vin og
bgker brennevin
-3,0% 1,4 %
1,4 % 1,8%
2,5% 1,3%

SpareBank o

SR-BANK



Haugalandet — noe hgyere vekst enn Rogaland

Handel
(mrd kr)

Vekst 2017
Vekst 2016

Vekst 2015

101

8,41

Detaljvarer

0,9 %
2,0%
1,1%

Mat og drikke

1,3%
3,9%
2,2%

Klzer, sko og vesker

-3,0%
-3,0%
-3,0%

r

2,25

Hus og hjem

-0,2%
-0,5%
-0,7 %

=
=}
-

Spesialbutikker

2,6 %
2,6 %
4,5 %

o
0,42
]

Sport, spill, leker og
bgker

-0,4 %
0,8 %
2,2%

b4

0,13

Butikkhandel vin og
brennevin

Det er kun tall for 2017 for
«vin», derfor ingen vekst %

SpareBank

SR-BANK



Haugalandet (kommuner) — vekst pa Karmgy

Handel
(mrd kr)

Vekst 2017
Vekst 2016

Vekst 2015

102

8,41

Totalt

0,9 %
2,0%
1,1%

4,54

Haugesund

-0,3%
-1,8 %
-0,3%

2,64

Karmgy

3,3%
5,6 %
3,8%

0,34

Sauda

-2,1%
8,3 %
0,6 %

0,42

Tysveer

2,3%
15,6 %
1,9%

0,48
|
Vindafjord

0,6 %
5,6 %
1,4 %

10,92

Totalt*

1,0 %
2,3%
0,8 %

* Kommuner som

tilhgrer Hordaland fylke.

0,65
bgmlo*
2,1%

2,4%
-3,3%

1,70
m
Stord* Sveio*
0,3% 7,8%
2,9% 12,0 %
0,8 % 5,7 %
SpareBank
SR-BANK

1



Dekningsgrad
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Haugalandet — handelssentre

Handel
(mrd kr)

Vekst 2017
Vekst 2016

Vekst 2015

104

8,41

Totalt

0,9 %
2,0%
1,1%

0,20

Aksdal

-3,7%
-1,2%
3,9%

1,03

Haugesund
sentrum

-2,5%
-3,4%
-1,6 %

0,66

Karmsund

1,0%
8,4 %
7,9 %

0,62

Kopervik

5,6 %
1,2 %
57 %

2,40

Raglamyr

0,1%
-0,8 %
-2,9%

0,20
I

Skudeneshamn

-2,4%
53%
1,8%

0,58

Akrehamn

-1,0%
3,0%
0,0 %

2,73

Andre omrader

3,0%
54 %
3,8%

SpareBank o

SR-BANK



Haugesund sentrum — opp for
spesialbutikker, ned for gvrige

Handel
(mrd kr)

Vekst 2017
Vekst 2016

Vekst 2015

105

1,03

Detaljvarer

-2,5%
-3,4 %
-1,6 %

Mat og drikke

-0,9 %
6,3 %
7,6 %

Klzer, sko og vesker

-4,7 %
-12,6 %
-6,0 %

r

0,14

Hus og hjem

-9,0 %
-9,9%
-5,2%

,28

0

Spesialbutikker

2,6 %
6,9 %
-2,2%

J
do
0,07

Sport, spill, leker og bgker

-10,6 %
-0,7 %
3,9 %

SpareBank o

SR-BANK



Raglamyr — naer uendret fra 2016 til 2017

Handel
(mrd kr)

Vekst 2017
Vekst 2016

Vekst 2015

106

2,40

Detaljvarer

0,1%
-0,8 %
-2,9%

A=)

0,47

Mat og drikke

-0,5%
-3,6 %
-16,8 %

Klzer, sko og vesker

-2,8%
1,1%
-4,2 %

1,21

Hus og hjem

0,7 %
-0,6 %
2,3%

o

2

N

2,4 %
3,6 %
3,7%

Spesialbutikker

So

0,22

Sport, spill, leker og bgker

-1,2%
-2,0 %
2,1%

SpareBank o

SR-BANK



Karmsund — litt opp i 2017

0,66

Handel
(mrd kr) ‘E 717
0,16 A 0,17 [p—
0,12 T
Detaljvarer Mat og drikke Klzer, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker
Vekst 2017 1,0 % 4,6 % -6,2 % 1,5% -2,7 %
Vekst 2016 8,4 % -9,6 % 1,5% 2,2% -2,3%
Vekst 2015 7,9 % 9,8 % 2,5% 3,4% 3,0%

107

J
do
0,05

Sport, spill, leker og bgker

14,4 %
34,7 %
12,4 %

SpareBank o

SR-BANK



Kopervik —vekst i 2017 pa 5,6%

0,62

Handel
(mrd kr)

Vekst 2017
Vekst 2016

Vekst 2015

108

Detaljvarer

5,6 %
1,2%
5,7 %

Mat og drikke

2,1%
52%
12,7 %

BN

0,01

Klzer, sko og vesker

21,4 %
-7,1%
-6,8 %

r

0,15

Hus og hjem

4,4 %
0,5%
-3,7%

0,11

Spesialbutikker

=

20,4 %
-1,2%
11,1 %

So

Sport, spill, leker og bgker

SpareBank o

SR-BANK



Akrehamn = litt ned i 2017

Handel
(mrd kr) 7!7
3 0,17 o
0,03
] ] —
Detaljvarer Mat og drikke Klzer, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og bgker
Vekst 2017 -1,0% -0,2 % -4,3 % -2,1% 1,1% 7,3 %
Vekst 2016 3,0% 4,6 % 3,7 % 1,1% 0,2% 2,7 %
Vekst 2015 0,0 % 0,3% 3,6 % -0,3 % -5,9 % 7,2 %
SpareBank o
109 SR-BANK



Haugesund sentrum vs. Karmsund og Raglamyr

Arlig endring (%) i varehandel
15,0 %

10,0 %

5,0 % //\
o
0,0 % \

~—
\_/.
-5,0 %
-10,0 %
-15,0 %
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

—@ Haugesund sentrum @— Karmsund Raglamyr

SpareBark @)
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Markedsandeler

35,0%

30,0 %

25,0%

20,0 %

15,0 %

10,0 %

5,0 %

0,0 %

1,0%
|
Aksdal

12,2 %
- I

16,2 %

Haugesund sentrum

7,5% 7,8%

Karmsund

71% 73%

Kopervik

275?2&5%
» 0

2,7% 2,4%

Raglamyr Skudeneshamn

m 2008 m 2017

32,59
31,6 % 3%

65% 9%

Akrehamn Andre omrader

SpareBank

SR-BANK
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Motorvogner og drivstoff — vekst pa 3,3% pa
Haugalandet i 2017

310,1

Handel
(mrd kr)

|
Nasjonalt Rogaland Haugalandet
Vekst 2017 4,7 % 6,8 % 3,3%
Vekst 2016 7,3% 3,8 % -1,5%
Vekst 2015 7,2% 2,7% 7,2 %

. SpareBank o

SR-BANK



Viktige drivere for handel og forbruk

Aret som gikk — vinnere (og tapere)

Aret som kommer — hva har vi i
vente? Viktige funn fra barometeret

SpareBank o

SR-BANK
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Hovedpun’kter i
konjunktur-
barometeret

Bedriftene venter vekst det neste aret

Stemningen i naeringslivet i oljefylkene Rogaland, Hordaland og Agder snudde i 2017, szerlig varen 2017. Optimismen har vedvart siden. |
denne undersgkelsen per mai 2018 er det et klart flertall av bedriftene som venter vekst det neste aret. 62 prosent av bedriftene
forventer a vokse det kommende aret (mens de resterende 38 prosentene er pa den negative siden). Optimismen har fatt godt feste.
Alle delindekser indikerer oppgang. Bedriftene skal ansette flere, venter hgy vekst i omsetning og god vekst i ordrereserven.
Oljenedgangen er bak oss.

Oppsving i alle bransjer — hgyest innen olje og gass

Bedrifter med hgy oljeeksponering hadde veldig krevende tider i 2015 og 2016. Det markerte, positive omslaget det siste aret har veert
bade overraskende og imponerende. Hovedindeksen for oljeeksponerte bedrifter er na over 70% (vs 43% i januar 2017), som er
rekordniva. Det er litt overraskende at oljebedriftene er sa positive, ettersom drahjelpen fra oljeaktiviteten pa norsk sokkel (litt opp i
2018) er begrenset. Dette tyder pa enorm endringskraft og suksess i nye markeder. Blant bransjene pa S¢r- og Vestlandet er det bra
jevnt over. Varehandel er hgyest med en indeks pa 65%, tett fulgt av bygg/anlegg (64%), industri (62%) og andre bransjer (60%). Dette
tyder pa at usikkerheten om oljenedgang har sluppet, ogsa i privatgkonomien, og gir I¢ft for mange. For gvrig er eksportbedrifter jevnt
over mer positive enn de uten, som gjenspeiler god vekst i eksportmarkedene og svak kronekurs.

Forventninger om god vekst i alle fylkene

Det er optimisme blant bedriftene i alle fylkene i undersgkelsen. Bade bedring blant oljeeksponerte bedrifter, redusert usikkerhet generelt
og at oljenedgangen har veaert mest markert i Rogaland de siste arene, bidrar na til at forventningene er hgyest i Rogaland. Indeksen er pa
64 prosent. Hordaland og Agder er ogsa pa bra niva med 61 prosent. Infrastruktur/samferdsel (oljepengebruk) har gitt god drahjelp og
veert stabiliserende for alle fylkene i arene med oljenedgang og usikkerhet, i tillegg til lav rente, bedring hos vare handelspartnere og
tilpasningsdyktige bedrifter. Agder og Hordaland har en god del oljebedrifter, men er mer diversifisert og nyter godt av svak kronekurs og
lav rente, herunder naeringer knyttet til sjpmat, tradisjonell eksport, turisme og offentlig sektor.

Jobbvekst, lavere ledighet og kamp om arbeidskraften

Arbeidsledigheten i Norge har falt og er naer det laveste nivaet pa over 9 ar, ifglge NAVs ledighetstall pa 2,4 prosent. Rogaland,
Hordaland og Agder er nzer dette niva pa 2,6-2,9 prosent. Pa Sgr-Vestlandet har ledigheten falt markert det siste halvannet aret — godt i
trad med signalene i dette konjunkturbarometer. Det som er gledelig for arbeidstakere, men ogsa kan bli utfordrende for bedriftene og
norsk gkonomi, er at bedriftene na melder om enda hgyere vekst i ansettelser. Ansettelsesindeksen har steget til rekordhgye 61
prosent, og alle fylker og bransjer pa 59 prosent og over — med bygg og anlegg h@yest. Det er en klar overvekt av bedrifter som skal
ansette, og de stgrre bedriftene har na snudd fra forsiktig oppbemanning i januar 2018 til betydelig mer markert oppbemanning na. Det
blir kamp om arbeidskraften. Svak kronekurs gjgr Norge mindre attraktivt for utenlandske arbeidstakere. Sammen med lav ledighet kan
dette bidra gke presset i norsk gkonomi.

Overraskende sterk ordrereserve og gkte investeringer

Noen av indikatorene i undersgkelsen kan kaste ekstra lys over vendepunkter i konjunkturutviklingen. Et flertall av bedriftene, 59 prosent
og hgyere i alle fylker, venter gkte ordrereserver. Det er noksa jevnt blant ulike bransjer og hgyest innen industri. Bedriftene venter videre
fortsatt bedring i Isnnsomhet (indeks pa 62 prosent), og alle fylker er 59 prosent og hgyere. Bedriftene venter saledes lannsom vekst det
neste aret.



Andel bedrifter (i % som venter oppgang)

mQ4 2014 W Q3 2015 W Q4 2015 m Q1 2016 m Q3 2016
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/
60 65 ‘
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0
HOVEDINDEKS* BKONOMISK ANSATTE*** OMSETNING***  L@NNSOMHET*** |NVESTERINGER*** ORDRERESERVE***
UTVIKLING**

* Hovedindeks er gjennomsnitt av seks delindikatorer. ** @konomisk utvikling de siste 12 maneder. *** Forventning neste 12 méneder

1 Bedriftene venter vekst det neste 3ret




Forventningen blant bedriftene etter oljeeksponering

Andel bedrifter (i % som venter oppgang) m Q4 2014 m Q32015 m Q4 2015 m Q12016 m Q32016
80
70 71 4 71
60

50
40
30
20
10

TOTAL INGEN* UNDER 1/3* MELLOM 1/3 OG 2/3* 2/3 +*

* Andel av omsetningen som er knyttet til oljevirksomhet

y) Oljeeksponerte bedrifter mest positive

— gjenspeiler endringskraft og suksess i nye markeder
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Forventninger i ulike bransjer

Andel bedrifter (i % som venter oppgang)
m Q42014 m Q32015 m Q5 2015 mQl2116 m Q32016

INDUSTRI BYGG/ANLEGG VAREHANDEL ANNET

Oppsving i alle bransjer — varehandelen i tet

— Mange forhold bidrar: oljen pa vei opp, lav rente, svak kronekurs,
bra driv i verdensgkonomien og omstilling i bedr.




Fylker. Hovedindeks og delindekser per siste maling

75
70
65
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35

Agder Rogaland

Optimisme i alle fylker ved forrige maling

— Hva na?

Hordaland




Fylker. Hovedindeks og delindekser per siste maling

75
70
65
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40
35

Agder Hordaland

Rogaland

God vekst i alle fylkene

— Hordaland og Agder hadde (overraskende) lite oljenedgang &
Rogaland na pa topp




Fylker. Hovedindeks og delindekser per siste maling
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Agder
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LN

Optimisme i alle fylkene
— Bra pa alle delindekser i alle fylker




Og sa — hvordan er utsiktene for varehandelen
det kommende aret?
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Varehandelsbedriftene i regionen

—
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Jevnt over bra vekst i fylkene — Rogaland rebound

90
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Hordaland. Varehandel
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Jevnt over bra vekst i fylkene — Rogaland rebound
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Agder. Varehandel
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Rogaland. Varehandel
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@konomisk utvikling
Arsverk
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Bedriftenes planer for antall ansatte — fylke
Andel bedrifter (i % som venter oppgang)
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4a

mQ4 2014 W Q32015 H Q4 2015 m Q12016
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Mange skal ansette — ogsa store bedrifter

- Konkurransen om arbeidskraften gker

m Q3 2016




Arbeidsledigheten har falt (mest i Rogaland)
— noksa fa varsler om nedbemanning
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Andel bedrifter (i % som venter oppgang)
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HOVEDINDEKS* P@KONOMISK ANSATTE*** OMSETNING*** \L(DNNSOMHET*** INVESTERINGER*** ORDRERESERVE***)
UTVIKLING**

* Hovedindeks er gjennomsnitt av seks delindikatorer. ** @konomisk utvikling de siste 12 maneder. *** Forventning neste 12 méneder

Overraskende sterk ordrereserve og gkte investeringer

— Bedriftene venter lednnsom vekst




Konkurranse om arbeidskraften
Ikke opptur for alle
Blandet i alle bransjer

Store forskjeller i oljeservice

Rigg og offshore-fartgy:
* Fortsatt utfordringer
Men gradvis bedre
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undersokelse, 5. april 2018
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Oppsummering

e 2017 bedre enn ventet

e 2018 — optimisme, nye jobber, medvind for varehand
* Viventer vekst i varehandelen det kommende aret:

* Hordaland +3%, Agder +3% og Rogaland +4%

* Fortsatt utfordringer, men ogsa store muligheter';fr ’/ =
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